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Vom Product Manager zum Head of Product Marketing 
2006 wurden wir beauftragt, die Position Product Manager zu besetzen. Es handelte sich 
um die Produktbereiche Multimedia bei unserem Kunden, ein Multichannelanbieter. Die 
Position konzentrierte sich vor allem auf die Unterstützung der Filialbetriebe, das heisst, es 
sollten vermehrt attraktive Angebote erarbeitet werden, um neue Kunden in die Filialen zu 
bringen. 

Die Ausgangslage war nicht ohne, denn eine solche Position gab es bei den Mitbewerbern 
nur ganz vereinzelt. Wir fanden schliesslich doch einen Kandidaten mit der entsprechenden 
Erfahrung. Er hat seine Aufgabe mit Erfolg angepackt und sich stetig weiterentwickelt, 
sodass ihn meine Mandantin schlussendlich zum Head of Product Marketing befördern 
konnte. Seine Aufgabe gefällt ihm immer noch sehr, gerade im Bereich Multimedia / 
Consumer Electronics. 
 

 
  


